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Miraculum S.A, w oparciu o umowe z Narodowym Instytutem Fryderyka Chopina w
Warszawie, ma mozliwos¢ - na zasadach wytgcznosci - uzywania nazwy wybitnego
polskiego kompozytora i pianisty na produktach kosmetycznych. 13 grudnia 2017 r w
sali gtownej budynku Gietdy Papierow Wartosciowych, spotka przedstawita strategie
rozwoju na lata 2018-2024. Na 100 lecie istnienia firmy, Miraculum ma by¢, wedtug
Zarzadu, jednym z lideréw polskiego rynku kosmetycznego.

Plany spofki jednak nie ograniczajg sie do rodzimego rynku, a wiadze Miraculum
wierzg w globalny sukces marki Chopin. Juz w 2018 roku, roku Miedzynarodowego
Konkursu Chopinowskiego organizowanego w Polsce, planowane jest wdrozenie
trzech wod perfumowanych sygnowanych nazwiskiem Chopina.

Trzy ekskluzywne zapachy, nawigzujgce do utworow muzycznych wykonywanych
przez najbardziej znanego polskiego kompozytora, bedg miaty swojg premiere
podczas imprezy towarzyszacej Konkursowi Chopinowskiemu. Wyjgtkowe
kompozycje bedg przyktadem wspoétczesnego dgzenia do zapachowej doskonatosci
okreslanej jako ,Chopin level”.

Wyijatkowe linie perfum, inspirowane magig muzyki Fryderyka Chopina:

Chopin Prelude — $wieze, rzeskie, lekkie, ,sita a zarazem wrazliwosc”,
Chopin Etude — przejrzyste i tajemnicze, nieuchwytne,
Chopin Nocturne — zdecydowane, gtebokie, nastrojowe,

to pierwsze produkty zaplanowane przez spotke Miraculum w tej ekskluzywnej
marce.

W czasie prezentacji strategii Miraculum S.A. zostat przedstawiony nowy logotyp
marki Chopin oraz wizualizacje opakowan trzech wéd perfumowanych. Twércg
nowatorskich projektow jest spdétka Code Design, najczesciej nagradzane polskie
biuro projektowe, wyrdzniona dotychczas wieloma prestizowymi nagrodami, z ktérych
najwiekszym osiggnieciem jest Red Dot Design Award — Best of The Best. Code
Design niedawno podpisata z Miraculum umowe, w ramach ktorej przygotuje
strategie spoétki w oparciu o design i opracuje zmiany w o$Smiu markach.

Uzycie nazwiska Chopin wyraznie wskazuje na charakter marki i zestaw wartosci,
tworzgcych jej reputacje : prestiz, luksus, elegancja, klasa, wysublimowanie, kultura.
Strategia, przedstawiona przez Miraculum, dla tego wyjgtkowego brandu zaktada jej
pozycjonowanie w segmencie premium, obok takich marek jak Tom Ford, Dior czy
Chanel.

Miraculum zaktada, ze dystrybucja produktéw marki Chopin bedzie sie odbywac¢ w
najbardziej ekskluzywnych, miedzynarodowych sieciach drogerii. Intencjg spofki jest,
aby ta prestizowa linia perfum byta dostepna juz na koniec 2018 roku- takze na
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rynku azjatyckim, gdzie znajomos¢ nazwiska i muzyki Chopina jest najwieksza. Yundi
Li - zwyciezca konkursu Chopinowskiego sprzed 15 lat posiada 18 min fanéw na
chinskim serwisie spotecznosciowym Weibo.

Globalna dystrybucja, przy wsparciu promocyjnym ze strony Miraculum, moze w
efekcie wykreowaé pierwszg polskg marke ekskluzywnych perfum o $wiatowym
zasiegu. W kolejnych latach, wedtug strategii na lata 2018-2024, spotka ma zamiar
wprowadzac na rynek inne linie produktowe w marce Chopin.
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