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produkty Miraculum S.A.
opracowywane sg we wiasnym
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juz dzisiaj Miraculum S.A. dystrybuuje
produkty do 40 krajow




dziedzictwo

Tworzymy kosmetyki od 1924 roku,
by wspierac piekno




Strategia to wykonywanie

innych czynnosci niz konkurencjaq,
lub wykonywanie tych samych
czynnosci, ale inaczej, celem
dostarczenia wartosci dla klienta.

Prof. Michael Porter

amerykanski ekonomista
kierownik Instytutu Strategii i Konkurencyjnosci

Harvard Business School



strategia oparta o design

Miraculum S.A. rozpoczeto dtugoterminowq wspotprace strategiczng
z CODE Design, najbardziej renomowanym studiem projektowym w Polsce.
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Dzisiejsi ludzie biznesu nie muszg
rozumiec projektantow.
Muszq stac sie projektantami.

Roger Martin

Dean of the Rotman School of Management

University of Toronto / Canada



poziomy wspotpracy

1. 2. 3.

stategia rozwoju projektowanie marek mentor designu
_projektowanie przysztosci _opracowanie startegii komunikacji _projektowanie produktéw i ustug
_projektowanie wartosci _opracowanie kodu wizualnego _projektowanie kultury innowacji
dla klienta _rebranding marek: w firmie
_odkrywanie nienazwanych Miraculum _wdrazenie strategii komunikacji
potrzeb Chopin nadzor autorski i artystyczny
_opracowanie strategii innowacji Pani Walewska (art direction)
Joko
Wars
Lider

Tanita



CODe€.

Skutecznie identyfikujemy
nowe kierunki rozwoju i innowaciji.

Pomagamy organizacjom budowac¢ otwartqg i elastyczng strukture

dla rozwoju kreatywnosci, systemowego tworzenia i wdrazania innowagiji.
Tworzymy holistyczne doswiadczenie marki /brand experience design/, dbajgc
o wszystkie punkty styku z uzytkownikiem - komunikacje, produkt, ustuge.

Wspieramy naszych klientow w budowaniu przysztosci, stale monitorujgc
| analizujgc globalne trendy oraz prognozy dla zréznicowanych branz i rynkow.



jestesmy najczesciej nagradzanym
polskim biurem projektowym
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Dzieki wspotpracy z CODE zaczelismy
tworzyc¢ czytelny i jednorodny jezyk
naszych produktow.

Produkty projektowane przez CODE zwiekszajg nasz udziat w rynku
| przektadajqg sie na wymierne rezultaty biznesowe. Razem z CODE zdobywamy
kolejne nagrody na forum miedzynarodowym, w tym prestizowe Red Dot,

a Amica zyskuje coraz wieksze uznanie w oczach klientow.

Radostaw Czarnecki

Strategic Product Manager - Amica S.A.



Miraculum S.A. przeprowadzito
proces budowy strategii

w oparciu o design, pracujqgc

w interdyscyplinarnym zespole,
patrzgcym odwaznie w przysztosc.



strategia oparta o design

ZROZUMIENIE TRANSFORMACJA
zanurzenie sie zamiana wiedzy i oczekiwan
w Swiecie i sposobie na scenariusze
my$lenia konsumenta przysztosci

INSIGHTY
ANALIZY
|
BADANIA
KONKRET

BUDOWANIE

projekt systemu aktywnosci,
rozwoju produktu oraz
implementaciji

STRATEGIA

ROZWIAZANIA

|
- STRUKTURA MAREK

= OPIS SYNERGII
- POSZCZEGOLNE MARKI

- PLANY DZIAEANIA



zespot

_zespot strategiczny _ zespot badawczy _zespot trendreserach
Magdalena Lubinska Maria Godyn Klaudia Gotaszczyk
Rafat Kotodziej Natalia Kacprzyk Michat Koztowski
Rafat Kaminski Agata Gancarczyk

_wsparcie strategii _zespot projektowy _zewnetrzni eksperci
tukasz Szczesny Michat Biernacki Agnieszka tukasik
Justyna Janczak Natalia Pietruszewska-Golba Warynia Grela
Jakub August Agnieszka Przepiodrzynska Monika Zagajska
Magdalena Chabuz Amanda Rybicka Michat Jeger

Katarzyna Konczak Pawet Mularczyk



audyt strategiczny

1.

audyt organizacji

1. Analiza portfolio marek pod kgtem

produktu i pozycjonowania

2. Analiza danych sprzedazowych

pod kgtem klienta i produktu
3. Analiza komunikacji
4. Analiza strategii marketingowej

5. Ocena pozycjonowania i segmentacji

klientéw

2.

analiza rynku i klientéw

1. Analiza trendéw rynkowych, branzo-

wych, spotecznych, technologicznych

2. Andliza rynku pod kgtem produktu
(potrzeby, prawidtowosci) na bazie

dostepnych danych

3. Analiza klientéw (zdefiniowanie
i charakterystyka, motywacje, bariery,

oczekiwania)
4. Analiza dostepnych danych konsumenckich
5. Wywiady z managerami sprzedazy

6. Store-check z managerami terenowymi

w Polsce

7. Podsumowanie wynikéw badan
i analiz i definicja kluczowych wnioskow

do dalszych prac

3.

analiza konkurencji

1. Identyfikacja i analiza poréwnawcza
konkurencji (benchmarking, kluczowe
czynniki wyboru, benchmarki, inspiracje

branzowe)
2. Analiza komunikacji marek konkurencyjnych

3. Odtworzenie pozycjonowania marek

konkurencyjnych

4. Budowa mapy rynku pod kgtem

pozycjonowania
5. Scenariusze dziatania konkurentéw

6. Definicja kluczowych wnioskéw z analizy

konkurencji






proces strategiczny

Opracowanie strategii rozwoju

Miraculum S. A. w oparciu o design
. Opracowanie spdjnego systemu wartosci

. Zaprojektowanie misji, wizji

i propozycji wartosci
. Optymalizacja modelu biznesowego
. Uporzgdkowanie portfolio marek

. Wytypowanie do dalszych prac marek

o zidentyfikowanym potencjale

Opracowanie pozycjonowania marek

. Definicja mozliwych wartosci dla klienta:

o identyfikacja kluczowych wartosci
wykorzystywanych przez konkurencje

e wybdr kluczowych wartosci dla marki

e definicja pozycjonowania marki

e stworzenie nowego pozycjonowania
marki

e tworzenie koncepcji na podstawie badan
percepcji marki, badan eksploracyjnych
w zakresie poszukiwania potrzeb i wyréz-
nikédw dla marki oraz projektowania
propozycji wartosci dla marki

e wypracowanie wizji, wartosci marki
oraz misji

e dobdr optymalnych kanatéw komunikacji
oraz wytyczne do komunikacji na réznych
etapach sciezki klienta - przed zakupem,

w trakcie i po zakupie



prognozowany wzrost rynku

o 31% w ciggu 5 lat

Wedtug Euromonitor International
polska branza kosmetyczna

w ciggu najblizszych lat bedzie
rosnqc o 4-5 proc. rocznie.

Rosngca gospodarka oznacza
bowiem bogacenie sie gospodarstw
domowych, ktore bedq przeznaczac
wiecej srodkow na konsumpcje

| oszczednosci. Jednqg z kategorii
dobr, ktérych konsumpcja istotnie
wzrosnie, bedqg kosmetyki.

zrédto: Euromon itor Internationa

Prognozowana wartos¢ polskiego
rynku kosmetycznego w latach 2016-2021

mld zt
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2017

2018

2019

2020
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wzrosty rynku w kategoriach make-up,
face care oraz fragrances w Polsce

Polski rynek kosmetyczny Top 10 Cosmetic Categories, Sales Value
ro$nie najszybciej w tych in bin PLN & Value % chng, MAT TY, Total Poland
kategoriach produktowych,
w ktorych Miraculum S.A.
ma dzisiaj najsilniejsze
kompetencje.
1,7

zrddto: AC Nielsen 2017
I, Il kwartat 2017 r. w stosunku do | i |l kwartatu 2016 r.



SPI‘ZEdCIi Miraculum S.A. 2012-201 (w min z})

organiczny wzrost na obecnym portfelu produktéw
I marek nie pozwoli zrealizowaé¢ ambitnych celéw biznesowych
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koniecznos¢ koncentracji dziatan
oraz budowy jasnych wyroznikow dla marek

strategicznych

Whioski po audycie strategicznym Marki w portfelu
e Za duzo marek i rozproszony portfel IRACULUM oy
. ) . 1924 @Wﬂ 6&1)&’&
e Nieréwne potencjaty wzrostu LIDER |
o /byt wagskie i pokrywajgce sie JOKO %
obszary kompetencji roznych marek GRACJA
CHOPIN

B3 Paloma



koncentracja strategiczna

dzis > jutro
kobiety mezczyzni
MIRACULUM CHOPIN @ﬁ/;@g@@ CHOPIN
MIRAEAULUM
JOK® LIDER




praca nad porifelem marek wymaga
jasnego ich rozdzielenia kompetencyjnego
| klarownego pozycjonowania

1924 MAKE-UP

MIRACULUM e JOKO

(B () ()
E T T E r :
s Thrill&Fun passion Thrill&Fun passion Thrill&Fun
Fair Fair Fair
Vitality Vitality Vitality
Nature Llassic Carefree Nature | Classic Carefree Nature Classic Carefree
Tranquil Clanning New&Cool Tra;nquil C[annin;g New&Cool Tranquil Clannin%g N
Purism Purism | Purism
C) ________ G) () _______________________________________________ A (D () G)
Security Senvice Security Service Security Service
Sa4/7 24/7 2417
Protech Protech Protech
Smart Quality Smart Quality Smatt Quality
Shopping Shopping Shopping
Personal Personal Persogil
Efficiency ; Efficiency Efficighey
Proven Proven Proven |
Total Cost Customized e le ‘ Customized Total Cost Customized
® & ®



the best way
to predict the future
is to create it




Miraculum



odtworzenie legendy

W 1924 roku w Krakowie zarejestrowana
zostata firma Doktora Lustra: Preparaty
Kosmetyczno-Lekarskie ,Miraculum”.

Doktor Luster pierwszy wprowadzit

do swiata kosmetycznego pojecia cery
suchej, tftustej, prawidtowej (normalne))
| wiotczejgcej (dojrzate)).

Kosmetyki Miraculum jako pierwsze na swie-
cie byty promowane w nowatorski sposob,
z wykorzystaniem znanych twarzy. Ambasa-
dorkami marki zostaty Hanka Ordondowna
oraz Zofia Batycka — Miss Polonia z 1930 r.
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local
natural love

Pomimo globalizacji miejsce i pochodzenie pro-
duktu wcigz ma znaczenie. Niezaleznie od tego,
czy napedzane przez poczucie dumy, auten-

tycznosci, nietypowych sktadnikow, wygody czy
ekologicznych pobudek, ludzie nadal cenig pro-
dukty i ustugi z geolokalnie okreslonym natural-

nym pochodzeniem.

| € Te
Olive with 16% Lasré

ingredients
are important

Dzieki zwiekszeniu zainteresowania tym, co
doktadnie znajduje sie w sktadzie kosmetykow,
ro$nie rowniez zainteresowanie naturalnymi

i organicznymi produktami. Coraz bardzie;
swiadomi konsumenci szukajq czystszych,

ekologicznych opcji.
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miraculum
naturae




nasycony rynek wymaga
niekonwencjonalnych dziatan

Liczba indekséw w drogerii Rossmann

do 9,99 zt 14
10-11,99 zt 11
12-13,99 z¢ 20

14-15,99 2 S T UOUSUR VRUUURUUUUUUUUUUOY IPUPURURIRR) B o Wprowadzenie w petni

16-17,99 zt 39

naturalnych kosmetykow

18-19,99 zt 37

20 -21,99 zt 35 pi@ngﬂGCYjﬂYCh wW segmen’r
22-23,99 7t 31

24 - 25,99 zt 41 ﬂiSkiCh cen pOd morkq

26-27,99 2t 26 MIRACULUM

28-29,99 74 34
30-31,99 z4 14

32-33,99z 11

34-3599 zt 6

36-37,99 z 7

38-39,99 74 15

40 -41,99 zt 1

42 - 43,99 zt 12

44 - 45,99 7t 14

46 - 47,99 zt 3

48 - 49,99 zt 29

50 zti wiecej 63

10 20 30 40 50 60



cele strategiczne

1. 2. 3.

Pozycjonowanie marki Re-design produktu zgodnie Wprowadzenie linii kosmetykow
w segmencie niskich cen, Z NOWYym pozycjonowaniem opartej na naturalnych sktad-
przy zapewnieniu dobrej nikach: face-care, body-care,
jakosci naturalnych sktadnikow deo (antyperspirant) i bath-care

4. S.

Zbudowanie silnej pozydji Wyjscie na rynki
w kanale nowoczesnym miedzynarodowe




dzis jutro

CMIRACULUM MIRACULUM

1924



MIRACULUM

1924

MIRACULUM

ZMARSZCZKI
ry kolagenu morskieg
hial pralift

et | 00+

'roEstetica

REM WYPELNIAJACY
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ProEstetica
MASKA MODELUJACA | .
OWAL TWARZY | ProEstetica
mikrosfery kolagenu morskl | KREM MODELUJACY OWAL TWARZY

hial prolift
mikrosfery kolagenu morskiego
hial prolift

ProEstetica
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‘mikrosfery kolagenu morskieg
s hial prolift

ProEstetica

KREM WYPELNIAJACY ZMARSZCZKI
mikrosfery kolagenu morskiego
hial prolift

na dzieri / SPV 15

MIRACULUM

1924

o ProEstetica

KREM MODELUJACY OWAL TWARZY




Pani Walewska




marka z duzym potencjatem
na rynkach wschodnich

Dzisiaj marka Pani Walewska jest wybierana przez
mniej zamozng i starszqg czesc spoteczenstwa.

Whioski po audycie wzorniczym

o potencjat marki w Polsce i na Wschodzie,
a docelowo takze na innych rynkach

e konieczne jest odSwiezenie
produktu oraz opakowania

o uporzgdkowanie istniejgcego portfolio
| uzupetnienie o nowe produkty

“ iy
4 , II 4 - ;II. : " —.. o
AR i*r‘rzxiiﬁ-h{fﬁ
LA RS I C

LERFUME SPRAY

- '313 mi/mn 1,01 fl. oz,




starzejqce sie spoteczenstwo

Pierwszy powojenny wyz demograficzny
wchodzi dzisiaj w wiek emerytalny.

Struktura wiekowa Polakow w 2018 roku
populacja: 38259528

100 200 30
populacia (w tysigcach) populacja (w tysigeach)

300 200 100

|

2050

«| 1

|
1970 gotowe

zrédto: GUS



celebracja piekna w kazdym wieku

Obecnie obserwuje sie zmiane kierunku w strone akceptacji naszego naturalnego
piekna, bez wzgledu na wiek. Trend ten widoczny jest na wybiegach kobiet w wieku
powyzej 40 lat, jako ikon piekna i wykonawczyn gtownych rol w Hollywood.




marka z duzym potencjatem
na rynkach wschodnich

dzis jutro

legenda PRL'u

kluczowa kompetencja
AGING

odswiezenie marki

stowo klucz:
szlachetnosé




cele strategiczne

1. 2. 3.

Poprawa sensoryczna Poprawa wizualng, Uporzgdkowanie obecnego
produktu (nowa nuta sensoryczna oraz protfolio i state uzupetnianie
zapachowa) jakosciowa opakowan nowosciami

4. S.

Budowa oferty dla klienta Zbudowanie silnej pozycji
o wyzszych wymaganiach w kanale nowoczesnym
w zakresie zastosowanych (takze na rynkach wschodnich)

technologii kosmetycznych
(wejscie do wyzszego
segmentu cenowego)



dzis jutro




dzis jutro
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marka z potencjatem miedzynarodowym

Dzisiaj JOKO jest wybierana

przez mniej zamozng czesc Polek.
Whioski po audycie

o wysoka jakosc¢ produktu
w stosunku do ceny.

o konieczne repozycjonowanie
marki i znalezienie sposobu
na budowe wyrdznika na rynku

o duzy potencjat marki na

rynkach miedzynarodowych



limited editions

Fast fashion zdominowat dzisiejszy swiat mody,
w ktérym standardem stata sie czesta zmiana kol-
ekcji i limitowane edycje. Dzieki temu klienci mogqg
czuc sie wyjgtkowo, przez kontakt z oryginalng

formq, niedostepng dla innych odbiorcow.

ISABEL MARANT {246

1 &

influencer boost

Coraz czesciej na decyzje zakupowe wptywa-

ja media spotecznosciowe, gdzie istotne sta-

jq sie rekomendacje influenceréw - popularnych
0sob, ktorzy sq bardziej wiarygodni, niz tradycyjne

reklamy i slogany producentéw. Marki coraz chetnigj

tez zapraszajqg ich do wspodtpracy.




Joko nowe pozycjonowanie

fast

MAKE-UP

szybkie reagowanie
na trendy w make-up

krotkie serie

zaangazowanie
influencerow

we wspoéttworzenie serii




cele strategiczne

1.

Re-design produktu zgodnie
Z nowym pozycjonowaniem

4.

Zbudowanie silnej pozydji
w kanale nowoczesnym oraz
wejscie do kanatu fashion

2.

Uzyskanie pozycji modowej
marki make-up‘owej m.in.:
przez angazowanie inflencerek
w przygotowania serii
kosmetykow

S.

Wyjscie na rynki
miedzynarodowe z nowym
konceptem marki

3.

State uzupetnianie oferty
nowosciami, szybkie
reagowanie na trendy




MIRACULUM any
. JOKO

1924 W X5 —— MAKE-UP

( HEDONIZM ESKAPIZM

pierwsze prawdziwie naturalne ekspert w zakresie agingu fast MAKE-UP
kosmetyki pielegnacyjne (zaawansowane technologie (szybkie reagowanie na trendy
na rynku masowym agingowe w dostepnej cenie) w modzie, krétkie serie)






marka z historig

Kosmetyki serii Wars wprowadzono
do produkcji w Polskiej Rzeczpospolitej
Ludowej w 1974 roku.

Tworcq legendarnego logotypu zostat
Karol Sliwka, absolwent ASP, tworca znakdw
takich jak PKO BP czy Instytut Matki i Dziecka.

Autorkg kompozycji zapachowej kosmetykow
Wars jest Magdalena Chmielewska, stawa
polskiego perfumiarstwa.

Marka Wars odniosta sukces zarowno
w Polsce, jak i za granicq.

NIENAGANNY
WYGLAD
ZAPEWNIA €I
DOSKONALE
KOSMETYKI

1 SERII

»WARS*

PRODUCENT
POLLENA URODA




marka z potencjatem rozwoju

Whioski po audycie

e zbyt duzo pozycji w ofercie (konieczne

ograniczenie linii produktowej)

o konieczne odswiezenie produktu
oraz opakowania

o brak produktow pielegnacyjnych

o dzisiaj WARS jest wyborem
ekonomicznym (gdzie konkuruje
z Liderem — markq z portfela
Miraculum).

WNARS |

ZERO

LAGODZACY
ZEL
DO GOLENIA




men at the center
of the new Age of Beauty

Definicja meskosci ewoluuje wraz z uptywem
czasu i wspotczesnie okreslenie ,meski”

coraz bardziej kojarzone jest z estetykg, modgq,
pielegnacjqg. Ten kierunek zmian w postrzeganiu
potrzeb ptci oznacza duzy potencjat dla rynku
w nadchodzqgcych latach.

Stosowanie kosmetykow do pielegnacji skory
| produktow dla wtosow weszty w nawyk

| stajq sie dla mezczyzn rutyng codziennosci.
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cele strategiczne

1.

Re-design produktu zgodnie
Z nowym pozycjonowaniem
(inspiracja opakowaniem
zlat 70.)

3.

Uzupetnienie oferty zapachowej
| produktow do golenia o pro-
dukty pielegnacyjne i face care

2.

Delikatne odswiezenie

linii zapachowej Wars Classic
oraz wprowadzenie nowej linii
zapachowej dla mtodszych
odbiorcow

4.

Zbudowanie silnej pozydji
w kanale nowoczesnym i wyjscie
na rynki miedzynarodowe







wspotpraca strategiczna z NIFC

Miraculum S.A. podpisato wieloletnig umowe
z Narodowym Instytutem Fryderyka Choping,
w efekcie ktorej uzyskalismy prawo postugiwania sie
znakiem towarowym Chopin w branzy kosmetyczne,.

NARODOWY
INSTYTUT
FRYDERYKA

CuorinNa



marka z potencjatem globalnym

Dzisiaj pod markg Chopin jest sprzedawany
ptyn po goleniu i woda toaletowa.

[ I | CHOPIN
Whioski po audycie _ | \FTEN SHAV Lorioy

o potencjat marki jest niewykorzystany

 produktu oraz opakowanie wymaga

SMiIrACULUM

przepracowania i repozycjonowania

e istnieje duza szansa rozwoju

globalnego
cena na péice od 25 zt

(w sklepie Miraculum 39,99 zt)



marka Chopin

Nazwisko i wizerunek Fryderyka Chopina, ze wzgledu na jego wyjgtkowe
znaczenie dla kultury polskiej i miedzynarodowej, wymaga zachowania

najwyzszego poziomu jakosci i klasy marki oraz linii perfum.

Uzycie nazwiska Chopina wyraznie wskazuje na charakter marki
| zestaw wartosci, tworzgcych jej reputacje: prestiz, luksus, elegancja, klasa,

wysublimowanie, kultura.



od Chopina do Miraculum S.A.

W 1795 roku ojciec Fryderyka Chopina, Mikotaj,
objgt posade guwernera w rodzinie tgczynskich, (" )
zajmujqgc sie nauczaniem Marii z tgczynskich

oraz jej rodzenstwa. A % 0
Maria, ukochana Napoleona, znana byta pozniegj _

jako Maria Walewska. Praprawnuk Marii Walewskiej Hup,, -

— Hubert d'Ornano, wraz ze swojg zonqg lzabelg

(z Potockich), w 1975 roku stworzyli ekskluzywng marke B

Sisley. Marka Pani Walewska zostata wprowadzona 1.(;](]?(;'};”‘“‘fﬂ':’f;;;nohw |
do portfolio Miraculum w 1971 r. T*’; _,.%62 Ora l’uf(:i



Fryderyk Chopin

Postac¢ symbolizujgca w Swiecie

osiggniecia kultury europejskie;.

Sposob wykorzystywania oznaczenia
CHOPIN winien nie przynosic¢ ujmy
dziedzictwu Fryderyka Chopina oraz
musi by¢ kojarzony z przedsiewzieciami

O Najwyzszym poziomie jakosci.

zrdédto:

Zarzqdzenie Dyrektora Narodowego Instytutu Fryderyka Chopina w sprawie

ochrony nazwiska i wizerunku Fryderyka Chopina, marzec 2014 roku, Statut NIFC




muzyka
| perfumiarstwo

Kompozycje perfum to zbior akorddw i nut.

Zapachy w akordach przeplata sie czesto na sposodb
przypominajgcy tworzenie muzyki lub poezji.

Sqg wiec kompozycje z zapachem wiodgcym, tworzonym

w ten sposob, ze we wszystkich trzech akordach czesé¢ sktadni-
kow ma do siebie zblizony zapach; kompozycje ,rymowane’,
w ktérych wystepujg dwa lub wiecej podobnie pachngcych
sktadnikéow w akordzie bazowym i wysokim, zas akord $redni
jest ich pozbawiony oraz najtrudniejszy do skomponowania,
ale jednoczesnie najbardziej oryginalne, kompozycje
~kontrastowe’, w ktérych nie ma powtarzajgcych sie sktadnikow,
a zamiast tego sq sktadniki, ktére sq ze sobg w ostrym
kontrascie, niwelowanym i uzupetnianym przez

sktadniki neutralne.



tozsamosé marki

odreczny wyszukany podpis
trzy linie inspirowane Chopinem
eleganckie opakowania

potka quality couture

najwyzszy poziom
nastrdj, tonalnos¢, wrazeniowosé

sita, a zarazem wrazliwos¢

mezczyzna z klasq
zadbany, wymagajqgcy
o nienagannym wyglgdzie

swiadomy swoich wyborow

RELATION

Chopin Level

JdNLind

silny, wrazliwy mezczyzna
swiadomie grajgcy na réznych
akordach (od lekkosci, przez ta-
jemniczos$¢ po zdecydowanie)

poszukujgcy emocji

$wiatowe dziedzictwo muzyczne

polska wrazliwosé

przynalezqgcy do wyzej klasy
osiggajgcy ,Chopin Level”

w swojej dziedzinie



swiat marki




pozycjonowanie marki

EDITIONS DE PARFUMS
FREDERIC MALLE

marki
niszowe

The Different
Company

wysoka cena

CHOPIN

CHANEL

WESSAINT/AURENT
BOSS marki

UGO BOSS mosowe

cacharel

CalvinKlein

niska cena



zapach muzyki Chopina

Kompozycje zapachowe powstate ze starannie wyselekcjonowanych sktadnikdw
najwyzszej jakosci, stworzone z precyzjq i kunsztem, oddajgce unikatowy
charakter kompozycji Chopina.

t gczg w sobie klasyczne nuty zapachowe z nowoczesnymi sposobami
ich interpretacji. Wyjgtkowe zapachy sq przyktadem wspotczesnego dgzenia
do zapachowej doskonatosci okreslanej jako ,Chopin level”. Wyjgtkowa linia perfum,

inspirowana magig muzyki Fryderyka Chopina, oddaje nieprzemijajgce piekno

| charakter jego onirycznych kompozycji, roznorodnych w swojej ekspresiji.

PRELUDE - $wieze, rzeskie, lekkie, ,sita a zarazem wrazliwose”
ETUDE - przejrzyste | tajemnicze, nieuchwytne

NOCTURNE - zdecydowane, gtebokie, nastrojowe
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X .

s o o i & " I ] . = J
JUOUCE S p | | b (MR

P . T i

ST
AL LN L

nnnnnne
Y

14
i




pierwsza polska marka ekskluzywnych
perfum o swiatowym zasiegu




Vision without execution
is just hallucination.

Henry Ford




plan dziatan




CHOPIN

PAZ’17 GRU 17 MAJ 18 CZE’18 WRZ 18

K j Podpisani Akceptacj Domknieci .
once.pqa . odpisanie ceptacja om ,nlqme Re-launch marki
pozycjonowania umowy z NIFC nowych rozmow
marki Chopin zapachow handlowych
Projekt butelki z dystrybutorami

; i wspotpraca
| opakowania z najlepszymi nosami
dopracowanie formy z Polski i zagranicy

Przygotowanie
kampanii
promocyjnej




Re-launch
MAR 2018
Utrzymanie wqgskiej specjalizacji w zakresie depilacji.

Odswiezenie opakowan i wizerunku marki.

Utrzymanie marki w kategorii shave & aftershave.

Rozszerzanie dystrybucji i delikatne odswiezenie marki.

Re-launch

JUN 2018

Odmtodzenie marki i utrzymanie jej na niskiej barierze
zakupowej w kategorii perfum kieszonkowych - gadzetu

(niska cena, mate opakowanie, szeroka dostepnosc)

Wycofanie

z portfela marek:

B3 Paloma

Ul

GRACJA



roadmap

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
Nowa marka
CHOPIN spotki
s JOKO e rozwdj produktu
AL
@/dféj,)i. b e wejscie na nowe rynki
W  zwielokrotnienie sprzedazy STULECIE
SPOLKI
e praca z kulturg organizacji MIRACULUM
{ » 1924 - 2024
LIDER MIRACULUM
Miraculum
jednym
@ 4‘{&' z liderow
a WU polskiej branzy

kosmetycznej




Wierzymy, ze klienci sg Zzrodtem naszego wzrostu, niezaleznie
od tego, czy mieszkajg we Wroctawiu, Baku, Dakarze, Miami
Buenos Aires czy Seulu. Naszym celem jest stworzenie silnych

marek, dzieki ktérym dokonamy miedzynarodowej ekspans;ji.
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