MIRACULUM

1924




01. O spotce
02. Historia
03. Model biznesowy
04. Portfolio marek
05. Dane finansowe

06. Podsumowanie




MIRACULUM

1924

Niemal 100 lat doswiadczenia Udana transformacja biznesu

11 marek 3 linie biznesowe

37 rynkow zagranicznych 3 kanaty dystrybucji + eksport



Tradycyjny Kanat Sprzedazy, Nowoczesny Kanat Dystrybucji, Dziat Eksportu, Operacyjny, Kadry, Prawny
Marketing, Finanse, Laboratorium, IT

Doswiadczony manager, przez wiele lat wspotzarzadzat m.in.
Absolwent Wydziatu Prawa Uniwersytetu w Biatymstoku Benefit Systems

Posiada licencje maklera papierow wartosciowych i licencje Inwestor gietdowy
maklera gietd towarowych

Bogate doswiadczenie, ktore zdobywat gtdwnie w sektorze
finansowym. Pracowat m.in. w Kredyt Banku, KBC Securities.
0d 2013 r. do marca 2019 r. byt dealerem w Domu Maklerskim
Banku Ochrony Srodowiska

Byty cztonek wielu Rad Nadzorczych m.in. Zaktady Odziezowe
BYTOM, Dolwis, Arena.pl, Miraculum, Digital Avenue SA.
Aktualnie petni funkcje cztonka Rady Nadzorczej w Aqua SA.
0d 2011 r. jest udziatowcem spétki Concordia 1833 sp. z 0.0.

Aktywnie dziata na rzecz samorzadnosci w Polsce.
W latach 2005-2010 byt radnym rady Miasta Zabki
oraz jej Przewodniczacym.



Kosmetyki MIRACULUM zostaty
docenione na Swiatowej
wystawie w Paryzu w 1931

MIRACULUM zostato roku, na ktérej Spc'){ka
zatozone w 1924 otrzymata GRAND PRIX
z siedzibg w Krakowie. za puder do twarzy.

Kosmetyki Miraculum promuja 6wczesne celebrytki:
Zofia Batycka - Miss Polski i Vice Miss Europy z 1930
roku oraz Hanka Ordonéwna, najwieksza gwiazda
okresu miedzywojennego w Polsce.

W 1971 - wprowadzono
marke Pani Walewska,
jedna z najbardziej
znanych polskich marek

kosmetycznych. Cruelty- Free.

Lata 90’ SERIA GENERATION
- po raz pierwszy w Polsce
zastosowano w kosmetykach
ceramidy, algi, struktury ciektych
krysztatow.

MIRACULUM jako pierwsza polska firma
kosmetyczna, otrzymuje certyfikat

Marki Paloma
i Tanita staja sie czescig Miraculum.

BEdPaloma
L ]
tanita

Miraculum wprowadza na rynek skuteczna
alternatywe dla Botox Bioxilift®
a takze doskonaty sktadnik liftingujacy JOKO

Liftiline ®

Miraculum otwiera sie na segment
kosmetykoéw do makijazu. Przejecie
drystrybucji marek Joko i Virtual.



Rozpoczecie procesu
transformacji biznesu.
Emisja akcji, redukcja
zadtuzenia.
Przyjecie strategii rozwoju

Rebranding marek:
JOKO, Lider, Tanita

JOKO
LIDER

ta nTta

Wprowadzenie nowych
produktéw

Rebranding marek:
Pani Walewska, Miraculum

MIRACULUM

1924

e

Zaplanowany rebranding
WARS, Paloma

WARS

Paloma

Wprowadzenie nowego
brandu dr. Leon Luster
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Unikalne receptury Outsourcing produkgcji
Wtasne laboratorium Zdywersyfikowane
grupy produktow
Efektywna sprzedaz Unikalny design

Wtasny magazyn Nowa strategia marketingowa



_03. Model biznesowy

Jedyna w Polsce firma z silng pozycja w 3 grupach produktowych

KOSMETYKI BIALE | KOSMETYKI KOLOROWE PERFUMY
DO GOLENIA MAKEUP
PIELEGNACJA

Ekonomicznie Ekonomicznie Ekonomicznie
zdywersyfikowane marki zdywersyfikowane marki zdywersyfikowane marki
60% 13% 27%

przychodow przychodow przychodow
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Wtasne laboratorium

Opracowywanie wtasnych,
oryginalnych receptur

|||||s e

Laboratorium Miraculum

Mozliwosc szybkiego reagowania na miesci sie w Krakowie, w kompleksie

zmieniajace sie potrzeby
konsumentow

(i

Life Science Park zarzadzanym przez
Jagiellonskie Centrum Innowacgji

Doswiadczony zespot naukowcow
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MIRACULUM
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Outsourcing produkcji

Z uwagi na rozmiar prowadzonej dziatalnosci i szerokie portfolio produktowe, outsourcing produkcji to najbardziej optymalne
rozwigzanie dla Miraculum.

KLUCZOWE KORZYSCI:

ROZWIJANIE KLUCZOWYCH
KOMPETENCJI FIRMY:

) SKUTECZNE | EFEKTYWNE INNOWACYJNOSC
OGRANICZENIE KOSZTOW REAGOWANIE NA ZMIANY PRODUKTOWA
STALYCH ZACHODZACE NA RYNKU

_POSZERZANIE BAZY
KLIENTOW

_DZIALANIA MARKETINGOWE



_03. Model biznesowy

Zdywersyfikowane kanaty dystrybucji

TRADYCYJNY NOWOCZESNY
Hurtownie Sieci drogerii stacjonarnych i e-commerce
Drogerie stacjonarne, posrednio Dyskonty
e-commerce, dropshipping Hipermarkety

Sklepy osiedlowe

53% 29%

przychoddéw przychodow

Stabilna sprzedaz mimo Duzy potencjat wzrostu
zmiennych warunkéw rynkowych,
wzrost znaczenia dropshipingu

Sprzedaz do e-commerce to tacznie okoto 8-10%

globalnej sprzedazy

POZOSTALE

Wtasny e-sklep
Drogerie e-commerce
Amazon, T-mall, Kaola

4%

przychoddéw

Najwiekszy potencjat
wzrostu



natura hebe
drogerie " Srowie piekno
R&SSMANN

COUGLAS ((ouﬁgo

E.Leclerc(®

Zuchan

AAAAAAAAAA

&

SELGROS

((EUROCASH

makro

\\/

stokrotka

Biedronka
Codziennie niskie ceny



_03. Model biznesowy

Dziatalnosc na 37 rynkach zagranicznych

Posrednicy
Umowy bezposrednie TUNEZJK ‘ MK

140/0 ~ LIBIA by

przychoddw ) WIETNAM

" Kluczowe kierunki eksportu

i - Kierunki eksportu i 6



2021 rok _umowa z siecia drogerii Prostor (429 drogerii)
_ pozyskanie nowych klientéw o zasiegu

ogolnokrajowym

_ kosmetyki dostepne w dwédch sieciach .

stacjonarnych, pierwsze dostawy w marcu @%C/a/ MIRACULUM
_Marka Chopin dostepna na platformie ‘
Amazon.com, w planach kolejne marki

MIRACULUM CHOPIN 2020 rok

_ nawigzanie wspotpracy z dystrybutorem
kosmetyki biatej

. _ 2021 rok
_kontrakt na 3 lata — trwa rejestracja _ umowa z siecig Prisma (400 sklepéw)
produktow _ umowa z siecig najwiekszych domow

towarowych Stockmann
® 27
MIRACULULM  taNIta it
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2020 rok
_umowa z siecig Metro Wegry

GRACJA BIO

ingpirowana natura

JOKO MIRACULUM @RACIA Paloma

1924



PREMIUM

MIRACULUM

MAINSTREAM

B3 Paloma

ECONOMY GRACIA

@W%@

GRACIA BIO

ingpirowana natura

JOKO
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-
CHOPIN

WARS

LIDER
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MIRA(E_l»lUM
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35+ Pielegnacja twarzy 50+
Kobieta, mezczyzna Perfumy Kobieta
Ambasadorka marki: Sredni portfel

Sredni portfel . .
Maja Hyzy

Pielegnacja twarzy
Perfumy, dezodoranty
Lakiery do wtosow
Makeup

Kultowa marka
50 lat na rynku
Historia Pani Walewskiej z Napoleonem
Bonaparte



WomensHealth
ROKU
2620 )
N
—
25+ Kosmetyka kolorowa
Kobieta Makeup
Sredni portfel Ambasadorka marki:

Joanna Jabtczynska

-
CHOPIN

25+
Mezczyzna Wody perfumowane

Unikatowe opakowanie
Zapachy tworzone przez najlepszych
francuskich perfumiarzy

Marka premium



| ENERGIZING
AFTER SHAVE LOTION

35+ Produkty do 45+ Produkty do

Mezczyzna golenia Mezczyzna golenia
$redni portfel Kultowa marka dla mezczyzny Marka ekonomiczna Kultowa marka
cenigcego minimalizm Specjalizacja produktowa

i ponadczasowos¢



Opakowania kosmetykow Miraculum wykonane s3 z ogromna dbatoscia
o detale i oddaja charakter produktow. Spotka wspotpracuje
z renomowanymi biurami projektowymi.

CHOPIN
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-
CHOPIN

WARS

Paese, Inglot, Gosh, Max Factor

Marka ponadczasowa

Dermika, Oceanic, Bielenda, Perfecta

Tom Ford, Hugo Boss

Totpa, Nivea

LIDER

GRACIA

GRACIA BIO

ingpirowana natura
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Paloma

Eveline, Bond, Brutal

Lusja, Celia, Uroda

Ziaja, Lirene, Only Bio

Veet, Joanna, Perfecta

Famona, Perfecta, Lirene

Marka ponadczasowa
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Design produktow Unikalne receptury

Stosunek jakosci do ceny Bogate doswiadczenie



Miesieczne przychody
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Dynamiczny wzrost sprzedazy od 1X 2020 w wyniku poszerzenia oferty o nowe produkty, poszerzenia kanatow dystrybucji (m.in.
w obszarze e-commerce oraz skutecznych dziatan marketingowych (m.in. aktywna komunikacja w mediach spoteczno$ciowych,
zestawy Swigteczne)

W styczniu 2020 pozyskanie nowych kontrahentow z Iraku i Libii - produkty marki JOKO.

Spadek sprzedazy w Srodku roku jest efektem ,,twardego lockdown”.

Wzrost w ostatnich miesigcach 2020 jest wynikiem wprowadzenia do oferty wysokomarzowych nowych serii produktéw pod marka
Miraculum - woda termalna, bakuchiol a w szczegdlnosci perfumerii - 4 nowe zapachy, ktérych twarza zostata Maja Hyzy oraz
wprowadzenia nowych produktow pod markg JOKO (palety cieni, masakry czy rozswietlacze),



MIRACULUM

Udana transformacja biznesu

Efektywna wspotpraca z sieciami
handlowymi

Wzrost miesiecznych przychodow

Nowa strategia marketingowa
Odswiezenie wizerunku marek i grup
docelowych

Zdywersyfikowane portfolio
produktow oraz kanatow dystrybucji

Efektowny model biznesowy = wtasne
laboratoria + outsourcing produkcji
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Miraculum.pl



https://miraculum.pl/shop/
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KONTAKT DLA MEDIOW | INWESTOROW
Joanna Bogustawska

j-boguslawska@innervalue.pl
+48 574 500 262




