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MIRACULUM

1924

Niemal 100 lat doswiadczenia Udana transformacja biznesu

11 marek 3 linie biznesowe

37 rynkow zagranicznych 3 kanaty dystrybucji + eksport



Kosmetyki MIRACULUM zostaty
docenione na Swiatowej
wystawie w Paryzu w 1931

MIRACULUM zostato roku, na ktérej Spc'){ka
zatozone w 1924 otrzymata GRAND PRIX
z siedzibg w Krakowie. za puder do twarzy.

Kosmetyki Miraculum promujg éwczesne celebrytki:
Zofia Batycka - Miss Polski i Vice Miss Europy z 1930
roku oraz Hanka Ordonéwna, najwieksza gwiazda
okresu miedzywojennego w Polsce.

W 1971 - wprowadzono
marke Pani Walewska,
jedna z najbardziej
znanych polskich marek

kosmetycznych. Cruelty- Free.

Lata 90’ SERIA GENERATION
- po raz pierwszy w Polsce
zastosowano w kosmetykach
ceramidy, algi, struktury ciektych
krysztatow.

MIRACULUM jako pierwsza polska firma
kosmetyczna, otrzymuje certyfikat

Marki Paloma
i Tanita staja sie czescig Miraculum.

BEdPaloma
L ]
tanita

Miraculum wprowadza na rynek skuteczna
alternatywe dla Botox Bioxilift®
a takze doskonaty sktadnik liftingujacy JOKO

Liftiline ®

Miraculum otwiera sie na segment
kosmetykéw do makijazu. Przejecie
dystrybucji marek Joko i Virtual.



ET 2020

_02. Historia

Wprowadzenie nowych

Rozpoczecie procesu produktéw
transformacji biznesu.
Emisja akcji, redukcja .
zadtuzenia. Rebranding marek: Rebranding marek: Wprowadzenie nowego
Przyjecie strategii rozwoju JOKO, Lider, Tanita Pani Walewska, Miraculum brandu dr. Leon Luster
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_03. Model biznesowy

Jedyna w Polsce firma z silng pozycja w 3 grupach produktowych

KOSMETYKI BIALE | KOSMETYKI KOLOROWE PERFUMY
DO GOLENIA MAKEUP
PIELEGNACJA

Ekonomicznie Ekonomicznie Ekonomicznie
zdywersyfikowane marki zdywersyfikowane marki zdywersyfikowane marki
54% 19% 27%

przychoddéw przychodow przychodow




Unikalne receptury Outsourcing produkgcji

Wtasne laboratorium Zdywersyfikowane
grupy produktow

Efektywna sprzedaz Unikalny design

Wtasny magazyn Nowa strategia marketingowa



_03. Model biznesowy

Zdywersyfikowane kanaty dystrybucji

TRADYCYJNY NOWOCZESNY
Hurtownie Sieci drogerii stacjonarnych i e-commerce
Drogerie stacjonarne, posrednio Dyskonty
e-commerce, dropshipping Hipermarkety

Sklepy osiedlowe

43% 36%

przychodow przychodow

Stabilna sprzedaz mimo Duzy potencjat wzrostu
zmiennych warunkow rynkowych,
wzrost znaczenia dropshipingu

Sprzedaz do e-commerce to tacznie okoto 8-10%

globalnej sprzedazy

POZOSTALE

Wtasny e-sklep
Drogerie e-commerce
Amazon, T-mall, Kaola

4%

przychoddéw

Najwiekszy potencjat
wzrostu



Sieci sprzedazy

Aktualnie wspétpracujemy m.in. z:

DROGERIE Sklepy ogolnobranzowe
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_03. Model biznesowy

Dziatalnosc na 32 rynkach zagranicznych

Umowy bezposrednie
Posrednicy

17%

przychodow




PREMIUM

MIRACULUM

MAINSTREAM

Paloma

ECONOMY GRACIA
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MIRACULUM



_01_Rebranding marki WARS

97% Sktadnikéw pochodzenia naturalnego:

Aloe Vera oraz D-panthenaol silnie nawilzajqg i kojg skére, gteboko regenerujg
uszkodzenia naskérka. Ferment z ryzu tagodzi zaczerwienienia.

0% Alkoholu t’ﬁ Aloe Vera » D-panthenol *» Ferment z ryzu \f&ee



_01_Rebranding marki WARS

Balsamy po goleniu juz w
sprzedazy, systematyczne
wprowadzanie nowych produktéw

20-45
Mezczyzna

Podniesienie p6tki cenowej na
Sredni portfel/marka premium

Tradycyjny i nowoczesny
(nowoczesny traktowany
priorytetowo)

Nowy design, style retro
(Powrét projektu Karola Sliwki),
nowa receptura eko,vege Experf for men
Since 1972

Znana osobowosc ze swiata show-
biznesu - trwa finalizacja umowy




_02_Nowa seria kosmetykow pod marka Miraculum

MIRACULUM

1924

MIRACUIUM MIRACULUM

asta. ] i
plankton |3 - [ -

asta. osta.
plankton ssx plankton (ysx

r E Zel do mycia Peeling Krem-zel Krem-maska Aktywne Rozswietlajace Shot
i demakijazu mikrodermabrazja dzie/noc noc serum-booster  serum-balsam koncentrat
twarzy do twarzy pod oczy do twarzy

200 ml 100 ml 50 ml 50 ml 30 ml 20 ml 10 ml

MIRACULUM



_04. Osiagnieciaidalsze plany rozwoju

_02_Nowa seria kosmetykow pod marka Miraculum

E DATA PREMIERY o Sta .
& GRUPA DOCELOWA p I an kto n

@ POLKA CENOWA
E KANALY DYSTRYBUCJI

X WYROZNIK RYNKOWY



4 unikatowe zapachy dla kobiet o zréznicowanych nutach zapachowych.
Linie cechuje r6znorodnosc - kazda klientka znajdzie cos dla siebie

Cena rekomendowana: 54,90 zt
Pojemnos¢: 50 ml

MIRACULUM MIRACULUM MIRACULUM MIRACULUM
TRAP OF THE SENSES TEMPTING PROMISE MAGIC OF DESIRE ILLUSION OF THE MOMENT
S »> Y Y
‘\\ rJ g ~\ ” J ’\’ ~ : .\ 4
MIRACULERY 1y MIRACULTAY 7y (I miracult®r ) LI siracul®
‘ 5 o i
’ N I P S tripme: N j b drehnry kN
® o | ® i v g o v ® 4



EAU DE PAREUM ‘
FOR HIM " > 8 4 unikatowe zapachy dla mezczyzn o zréznicowanych nutach zapachowych.

Linie cechuje réznorodnosc - kazda klient znajdzie cos dla siebie

Cena rekomendowana: 54,90 zt
Pojemnos¢: 50 ml

IMPERIOUS ALLURING

PASSIONATE ENIGMATIC

IMPERIOUS ALLURING PASSIONATE ENIGMATIC

MIRACUILM MIRACLUILAM MIRACLILM MIRACLIUM

MIRACLILUM MIRACLIUM

MIRACLIUM MIRACUILM




_04. Osiagnieciaidalsze plany rozwoju

_03_Nowa linia perfum Miraculum

E DATA PREMIERY
& GRUPADOCELOWA

@ POLKA CENOWA

PASSIONATE

EAU DE PARFUM
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Osiagnieciai dalsze plany rozwoju

_04_JOKO - wdrozenie nowych produktow w tym linii VEGE

+

NOWOSCI

JOKO

For love
of nature.

JOKO

\For love
of nature.

dation
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_04. Osiagnieciaidalsze plany rozwoju

_04_JOKO - wdrozenie nowych produktow w tym linii VEGE

DATA PREMIERY

& GRUPADOCELOWA

@ POLKA CENOWA

__L: KANALY DYSTRYBUCJI

JOKO

For love
of nature.
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_05. Dane finansowe

Wyniki po 1Q: 11 proc. wzrost przychodow r/r

Wybrane dane finansowe Q12020 Q12021

Przychody ze sprzedazy 6 666 226 7412 249

Zysk / strata z dziatalnosci operacyjnej -810 093 -538 385
Zysk / strata brutto -876 555 -647 263
Zysk / strata netto -979 904 -731 021




_05. Dane finansowe

Wyniki po 1Q: sprzedaz produktow

SPRZEDAZ PRODUKTOW MIRACULUM
1.01.2021 - 31.03.2021

Grupa asortymentowa

Kosmetyki do i po goleniu
Kosmetyki do makijazu
Perfumeria

Pielegnacja ciata

Pielegnacja twarzy

Pozostate

tacznie

Wartosc (zt)
1802970,41
1389 509,73
1971 330,39
362 096,89
718 622,50
1167 719,26
7412 249,18

%
p
1
2

1
1

4
9
7
5
0
5

1.01.2020 - 31.03.2020

Wartosc (zt)
1401 120,16
1184 427,09
2273 843,95
365 995,36
604 108,34
836 730,76

6 666 225,66

%

e

' 2021

19

m Kosmetyki do i po goleniu
m Perfumeria

m Pielegnacja twarzy

B 00

Kosmetyki do makijazu
m Pielegnacja ciafa

m Pozostate



Przychody spétki ze sprzedazy w Q1 2021 roku wzrosty o 11 % w poréwnaniu Q1 2020.

Najwieksze nominalne wzrosty sprzedazy w Q1 2021 roku wygenerowata marka Miraculum. Byto to mozliwe dzieki konsekwentnemu rozwojowi oferty produktowej oraz
nowosciom, ktdre spotkaty sie z uznaniem klientek.

Na poczatku 2021 roku wzmocniono kategorie produktéw do makijazu twarzy. Kluczowe znaczenie odegrato wprowadzenie kolekcji pudréw sypkich w marce JOKO:
TRANSPARENT, ILLUMINATING, BAMBOO oraz RICE. Pomimo panuj3acej epidemii, kosmetyki do makijazu odnotowaty wartosciowy wzrost sprzedazy r/r.

I1Q 2021 r. to takze poczatek prac nad zapowiadanym rebrandingiem marki WARS.

Na wzrost sprzedazy w 1Q 2021 r. pozytywnie wptynat rozwdj dziatan w ramach digital marketing. Kampanie wizerunkowe w google ads oraz Social Mediach przyczynity sie do
wzrostu swiadomosci marek wchodzgcych w sktad portflolio Miraculum S.A. Dodatkowo znane i lubiane osoby ze swiata show-biznesu promujg kosmetyki Spoétki, co wptyneto na
pozytywny ich odbiér wsréd naszych potencjalnych klientéw.

Istotny wzrost przychodéw ze sprzedazy nastgpit do Klientow sieciowych — wzrost o ponad 45% r/r. W 1Q 2021 r. przeprowadzono akcje sprzedazowe z najwiekszymi w Polsce
sieciami drogeryjnymi Rossmann i SuperPharm czy sieciami dyskontowymi LIDL i ALDI, Spotka poszerzyta stale listingi produktéw on-line i off-line m.in. w drogerii HEBE, Kontigo czy
Natura. Zaktadamy kontynuacje trendu zwiekszania listingdw i przychodéw w tym kanale w kolejnych kwartatach

Rozwodj eksportu w w 1Q 2021 r.: podpisanie umoéw z odbiorcami m.in. w Hiszpanii, na Ukrainie na sprzedaz nowych produktdw z oferty Spétki (kosmetyki Miraculum, Gracja Bio)
Trwajg rozmowy z kolejnymi klientami w kilkunastu krajach, w tym Maroko, Pakistan, Wietnam, Tajlandia, ktére w krétkim czasie powinny by¢ sfinalizowane i przyczynic sie do
wzrostu sprzedazy.



_05. Dane finansowe

Systematyczne wzrosty sprzedazy

Miesieczne przychody

24379
3500000

21760
3000000
2500000
2000000
1500000
9 055
1000000
500 000

Vil 2019 2020 2021 (1-1V)

o




_06. Podsumowanie

MIRACULUM

Udana transformacja biznesu

Efektywna wspotpraca z sieciami
handlowymi

Wzrost miesiecznych przychodow

Nowa strategia marketingowa
Odswiezenie wizerunku marek i grup
docelowych

Zdywersyfikowane portfolio
produktow oraz kanatow dystrybucji

Efektowny model biznesowy = wtasne
laboratoria + outsourcing produkcji






MIRACULUM

MIRACULUM30

Miraculum.pl



https://miraculum.pl/shop/

MIRACULUM

1924

KONTAKT DLA MEDIOW | INWESTOROW
Joanna Bogustawska

j-boguslawska@innervalue.pl
+48 574 500 262




