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MIRACULUM

1924

Niemal 100 lat doswiadczenia Udana transformacja biznesu

11 marek 3 linie biznesowe

37 rynkow zagranicznych 3 kanaty dystrybucji + eksport



Kosmetyki MIRACULUM zostaty
docenione na Swiatowej
wystawie w Paryzu w 1931

MIRACULUM zostato roku, na ktérej Spc'){ka
zatozone w 1924 otrzymata GRAND PRIX
z siedzibg w Krakowie. za puder do twarzy.

Kosmetyki Miraculum promujg éwczesne celebrytki:
Zofia Batycka - Miss Polski i Vice Miss Europy z 1930
roku oraz Hanka Ordonéwna, najwieksza gwiazda
okresu miedzywojennego w Polsce.

W 1971 - wprowadzono
marke Pani Walewska,
jedna z najbardziej
znanych polskich marek

kosmetycznych. Cruelty- Free.

Lata 90’ SERIA GENERATION
- po raz pierwszy w Polsce
zastosowano w kosmetykach
ceramidy, algi, struktury ciektych
krysztatow.

MIRACULUM jako pierwsza polska firma
kosmetyczna, otrzymuje certyfikat

Marki Paloma
i Tanita staja sie czescig Miraculum.

BEdPaloma
L ]
tanita

Miraculum wprowadza na rynek skuteczna
alternatywe dla Botox Bioxilift®
a takze doskonaty sktadnik liftingujacy JOKO

Liftiline ®

Miraculum otwiera sie na segment
kosmetykéw do makijazu. Przejecie
dystrybucji marek Joko i Virtual.



_02. Historia

Rozpoczecie procesu
transformacji biznesu.
Emisja akcji, redukcja
zadtuzenia.
Przyjecie strategii rozwoju

Rebranding marek:
JOKO, Lider, Tanita

Wprowadzenie nowych
produktéw

Rebranding marek:
Pani Walewska, Miraculum

JOKO
LIDER

ta nth:

MIRACULUM

1924

Wprowadzenie nowego
brandu dr. Leon Luster

Zaplanowany rebranding
marki Paloma




_03. Model biznesowy

Jedyna w Polsce firma z silng pozycja w 3 grupach produktowych

KOSMETYKI BIALE | KOSMETYKI KOLOROWE PERFUMY
DO GOLENIA MAKEUP
PIELEGNACJA

Ekonomicznie Ekonomicznie Ekonomicznie
zdywersyfikowane marki zdywersyfikowane marki zdywersyfikowane marki
40% 15% 29%

przychoddéw przychodow przychodow




Unikalne receptury Outsourcing produkgcji

Wtasne laboratorium Zdywersyfikowane
grupy produktow

Efektywna sprzedaz Unikalny design

Wtasny magazyn Nowa strategia marketingowa



_03. Model biznesowy

Zdywersyfikowane kanaty dystrybucji

TRADYCYJNY NOWOCZESNY
Hurtownie Sieci drogerii stacjonarnych i e-commerce
Drogerie stacjonarne, posrednio Dyskonty
e-commerce, dropshipping Hipermarkety

Sklepy osiedlowe

45% 30%

przychodow przychodow

Stabilna sprzedaz mimo Duzy potencjat wzrostu
zmiennych warunkow rynkowych,
wzrost znaczenia dropshipingu

Sprzedaz do e-commerce to tacznie okoto 8-10%

globalnej sprzedazy

POZOSTALE

Wtasny e-sklep
Drogerie e-commerce
Amazon, T-mall, Kaola

6%

przychoddéw

Najwiekszy potencjat
wzrostu



natura hebe
drogerie " zdrowie i piekno

= &
-’
E.Leclerc @ SELGROS .

R&SSMANN :
Zuchan EURogAsH dlino
MDUGLAS (owtigo i3 ia
Intermarche makro

Codziennie niskie ceny




_03. Model biznesowy

Dziatalnosc na 32 rynkach zagranicznych

Umowy bezposrednie
Posrednicy

19%

przychodow




03. Model biznesowy

Sprzedaz na Export w | potroczu 2021

Sprzedaz na Export [tys. zt] Udziat % Exportu w sprzedazy Total
23%
2518
19%
1673 15%
1402 Lons 1975
6%
Ql Q2 Razem Q1-Q2 Q2 | pétrocze

m 2020 m 2021 m 2020 m 2021
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_01_Rebranding marki WARS

97% Sktadnikow pochodzenia naturalnego:

Aloe Vera oraz D-panthenol silnie nawilzajq i kojg skorg, gteboko regenerujg
uszkodzenia naskérka. Ferment z ryzu tagodzi zaczerwienienia.

0% Alkoholu %‘g Aloe Vera = D-panthenol = Ferment z ryzu \feas



Balsamy po goleniu juz w
sprzedazy, systematyczne
wprowadzanie nowych produktéw

20-45
Mezczyzna

Podniesienie potki cenowej na
Sredni portfel/marka premium

Tradycyjny i nowoczesny
(nowoczesny traktowany
priorytetowo)

Nowy design, style retro
(Powrét projektu Karola Sliwki),
nowa receptura eko,vege

Znana osobowos¢ ze swiata
show-biznesu - Mikotaj Roznerski

WARS

Zacznij dziata¢! Po mesku!

Kultowa marka od 1972

Wybierz swoéj balsam po goleniu,
nowoczesne receptury:

ORZEZWIENIE, NAWILZENIE, UKOJENIE.

ekologiczne
opakowania

weganskie
receptury

W&QC" Qq,mns%'

Ambasador marki WARS




_02_Nowa seria kosmetykow pod marka Miraculum

MIRACULUM

1924

NOWOSCE

Zatrzymaj mtodosé...

asta.
plankton
anti - aging

NOWA GENERACJA
PIELEGNACJI SKORY

i

N B MIRACULUM
§ 80 /’? 55 ’ ETC | asta.
B 98% 3\1 ‘ C | plankto

-/

M IRA('ULUM MIRACULUM

asta. o~ asta.
plankton ”f‘i plankton

m-iel dzied/noc i Ve Krem-maska noc

Shot koncentrat do twarzy
Face e

mikrodermabrazja

Pesling

MIRA(_‘UIUM
MIRACLLUM
asta,
plankton [
| asta.
| plankton

C

Zel do mycia Peeling Krem-zel Krem-maska Aktywne Rozéwietlajace Shot

i demakijazu mikrodermabrazja  dzieri/noc noc serum-booster serum-balsam koncentrat
twarzy do twarzy pod oczy do twarzy
200 ml 100 ml 50 ml 50 ml 30 ml 20 ml 10 ml

® miraculum.pl



_03_Nowa seria kosmetykow pod marka Tanita

tanita

vegan

KREM [ NEW
DO DEPILACIT L
3w1

Krem do
depilacji ciata
z aktywnym
weglem
drzewnym

NATURAENY- W, | v R @ tal ) |
B0 BERICACHL CTAL
ROLL ON X ey
‘ 100%
NATURAL

ORIGIN
INGREDIENTS

K NATURALNY wosk po DEPILACIT
NATURAL WARM WAX

Krem do Naturalny wosk Plastry do depilacji ciata Naturalny wosk
depilacjaciata do depilacji rollon i twarzy z woskiem do depilacji twarzy i ciata
pod prysznic,

z glinka

koalinowa

i macha



_04. Osiagnieciaidalsze plany rozwoju
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_04_Nowa linia perfum Miraculum

| MIRAEULUM

| TRAP OF THE SENSES
EAU DE PARFUM

11,
BACUjERy

e

50 mi17 floz.




IMPERIOUS

MIRACUILM

IMPERIOUS

MIRACLIUM

ALLURING

MIRACLILAM

ALLURING

MIRACLILUM

v —

4 unikatowe zapachy dla mezczyzn o zréznicowanych nutach zapachowych.

Linie cechuje réznorodnosc - kazda klient znajdzie cos dla siebie

PASSIONATE

PASSIONATE

MIRACLILM MIRACLIUM

Cena rekomendowana: 54,90 zt
Pojemnos¢: 50 ml

ENIGMATIC

ENIGMATIC

MIRACLULUM MIRACUILM




Wrzesien

18-45
Kobieta, mezczyzna

Sredni portfel : " | PASSIONATE

EAU DE PARFUM

W
LI MIRACULUM

Nowoczesny kanat dystrybucji

8 zmystowych, kobiecychii
meskich linii zapachowych




Osiagnieciai dalsze plany rozwoju

_05_JOKO - wdrozenie nowych produktow w tym linii VEGE

NOWOSCI

VEGAN
FRIENDLY

PARABEN
-FREE

Foundation

C
ARDBOARD BOX

ECO-FRIENDLY
PACKAGING




_04. Osiagnieciaidalsze plany rozwoju

_05_JOKO - wdrozenie nowych produktow w tym linii VEGE

DATA PREMIERY

& GRUPA DOCELOWA
@ POLKA CENOWA

___L: KANALY DYSTRYBUCJI

JOKO

JOKC Nature
— 1\1."““ of Love.
X WYROZNIK RYNKOWY

9 L.() Vegan Collection \
{k AMBASADOR MARKI

Lip Gl Cream BB




_05. Dane finansowe

Wyniki po | potroczu: 18 proc. wzrost przychodow r/r

Wybrane dane finansowe | potrocze 2020 | | potrocze 2021

Prychody zespraedaty BT

Zysk / strata z dziatalnosci operacyjnej --
Zysk / strata brutto _—
Zysk / strata netto __




_05. Dane finansowe

Wyniki po | potroczu: sprzedaz produktow

SPRZEDAZ PRODUKTOW MIRACULUM
1.01.2021 - 30.06.2021 1.01.2020 - 30.06.2020

Grupa asortymentowa - o
Wartosc (zt) % Wartosc (zt) %

Kosmetyki do i po goleniu

’ 2020

N
o
N
=

[EEN
(5]

Kosmetyki do makijazu H

Perfumeria

Pielegnacja ciata

Pielegnacja twarzy = Kosmetyki do i po goleniu Kosmetyki do makijazu
Pozostate m Perfumeria m Pielegnacja ciata
m Pielegnacja twarzy m Pozostate

tacznie




Przychody spétki ze sprzedazy w | pétroczu 2021 roku wzrosty o 18 % w poréwnaniu | pétrocza 2020.

Najwieksze nominalne wzrosty sprzedazy w | pétroczu 2021 roku wygenerowata marka Miraculum. Byto to mozliwe dzieki konsekwentnemu rozwojowi oferty produktowej oraz
nowosciom, ktdre spotkaty sie z uznaniem klientek.

Na poczatku 2021 roku wzmocniono kategorie produktéw do makijazu twarzy. Kluczowe znaczenie odegrato wprowadzenie kolekcji pudréw sypkich w marce JOKO:
TRANSPARENT, ILLUMINATING, BAMBOO oraz RICE. Pomimo panujacej epidemii, kosmetyki do makijazu odnotowaty wartosciowy wzrost sprzedazy r/r.

| pétrocze 2021 r. to takze poczatek prac nad zapowiadanym rebrandingiem marki WARS.

Na wzrost sprzedazy w | potroczu 2021 r. pozytywnie wptynat rozwdéj dziatan w ramach digital marketing. Kampanie wizerunkowe w google ads oraz Social Mediach przyczynity sie
do wzrostu $wiadomosci marek wchodzacych w sktad portflolio Miraculum S.A. Dodatkowo znane i lubiane osoby ze swiata show-biznesu promujg kosmetyki Spétki, co wptyneto na
pozytywny ich odbiér wsréd naszych potencjalnych klientéw.

Istotny wzrost przychoddw ze sprzedazy nastgpit do Klientéw sieciowych — wzrost o ponad 19% r/r. W | pdtroczu 2021 r. przeprowadzono akcje sprzedazowe z najwiekszymi w
Polsce sieciami drogeryjnymi Rossmann i SuperPharm czy sieciami dyskontowymi LIDL i ALDI, Spdtka poszerzyta stale listingi produktéw on-line i off-line m.in. w drogerii HEBE,
Kontigo, sie¢ Dealz z grupy PEPCO czy Natura. Zaktadamy kontynuacje trendu zwiekszania listingdw i przychodéw w tym kanale w kolejnych kwartatach. W lipcu b.r. marka Pani
Walewska zostata doceniona przez najwiekszg na Swiecie perfumerie on-line NOTINO, ktéra wprowadzita perfumy do swojej oferty. Reakcja Klientdw przerosta nasze oczekiwania a
pierwsze zatowarowanie zostato wyprzedane w ciggu kilku dni.

Rozwodj eksportu w | pétroczu 2021 r.: wzrost sprzedazy o ponad 50%, dostawy do nowych odbiorcéw m.in. w USA (dwie duze sieci domdw towarowych), w Hiszpanii (sie¢ sklepdw
drogeryjnych), Finlandii, Wielkiej Brytanii, Tajlandii, na Litwie i totwie (sie¢ apteczna). Trwajg rozmowy z kolejnymi klientami w kilkunastu krajach, w tym Pakistanie, Bangladeszu,
Kuwejcie, Gruzji. Na lll i IV kwartat duze, zakontraktowane dostawy do Ros;ji i KSA.



_05. Dane finansowe

Systematyczne wzrosty sprzedazy

Miesieczne przychody

24379
3500000

21760
3000000
2500000
15409
2000000
1500000
1000000
500 000

Vil 2019 2020 2021 (I1-VI1)

o




_06. Podsumowanie

MIRACULUM

Udana transformacja biznesu

Efektywna wspotpraca z sieciami
handlowymi

Wzrost miesiecznych przychodow

Nowa strategia marketingowa
Odswiezenie wizerunku marek i grup
docelowych

Zdywersyfikowane portfolio
produktow oraz kanatow dystrybucji

Efektowny model biznesowy = wtasne
laboratoria + outsourcing produkcji






MIRACULUM

MIRACULUM30

Miraculum.pl



https://miraculum.pl/shop/

MIRACULUM

1924

KONTAKT DLA MEDIOW | INWESTOROW
Joanna Bogustawska

j-boguslawska@innervalue.pl
+48 574 500 262




