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MIRACULUM

1924

Niemal 100 lat doswiadczenia Udana transformacja biznesu

11 marek 3 linie biznesowe

37 rynkow zagranicznych 3 kanaty dystrybucji + eksport



Kosmetyki MIRACULUM zostaty
docenione na Swiatowej
wystawie w Paryzu w 1931

MIRACULUM zostato roku, na ktérej Spc'){ka
zatozone w 1924 otrzymata GRAND PRIX
z siedzibg w Krakowie. za puder do twarzy.

Kosmetyki Miraculum promujg éwczesne celebrytki:
Zofia Batycka - Miss Polski i Vice Miss Europy z 1930
roku oraz Hanka Ordonéwna, najwieksza gwiazda
okresu miedzywojennego w Polsce.

W 1971 - wprowadzono
marke Pani Walewska,
jedna z najbardziej
znanych polskich marek

kosmetycznych. Cruelty- Free.

Lata 90’ SERIA GENERATION
- po raz pierwszy w Polsce
zastosowano w kosmetykach
ceramidy, algi, struktury ciektych
krysztatow.

MIRACULUM jako pierwsza polska firma
kosmetyczna, otrzymuje certyfikat

Marki Paloma
i Tanita staja sie czescig Miraculum.

BEdPaloma
L ]
tanita

Miraculum wprowadza na rynek skuteczna
alternatywe dla Botox Bioxilift®
a takze doskonaty sktadnik liftingujacy JOKO

Liftiline ®

Miraculum otwiera sie na segment
kosmetykéw do makijazu. Przejecie
dystrybucji marek Joko i Virtual.



BTN 2020

_02. Historia Wdrozenia w markach:
MIRACULUM anti-age,
WARS, CHOPIN, JOKO

Wprowadzenie nowego
brandu dr Leon Luster

Wprowadzenie nowych

Rozpoczecie procesu Zaplanowany rebranding

roduktow :
transformacji biznesu. P marki Paloma
Emisja akcji, redukcja
zadtuzenia. Rebranding marek: Rebranding marek:
Przyjecie strategii rozwoju JOKO, Lider, Tanita Pani Walewska,
MIRACULUM
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CHOPIN

Paloma
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JOKO MIRACULUM

1924

LIDER »
tanita (0 atewsha

CHOPIN




_03. Model biznesowy

Jedyna w Polsce firma z silng pozycja w 3 grupach produktowych

KOSMETYKI BIALE KOSMETYKI KOLOROWE PERFUMY
DO GOLENIA MAKEUP
PIELEGNACJA

Ekonomicznie Ekonomicznie Ekonomicznie
zdywersyfikowane marki zdywersyfikowane marki zdywersyfikowane marki

35% 17% 30%

przychoddéw przychodow przychodow




Unikalne receptury Outsourcing produkgcji

Wtasne laboratorium Zdywersyfikowane
grupy produktow

Efektywna sprzedaz Unikalny design

Wtasny magazyn Nowa strategia marketingowa



_03. Model biznesowy

Zdywersyfikowane kanaty dystrybucji

TRADYCYJNY NOWOCZESNY POZOSTALE
Hurtownie Sieci drogerii stacjonarnych i e-commerce Wtasny e-sklep
Drogerie stacjonarne, posrednio Dyskonty Drogerie e-commerce
e-commerce, dropshipping Hipermarkety Amazon, T-mall, Kaola,
Sklepy osiedlowe Notino
38% 38% 5%
przychodoéw przychodéw przychodéw
Stabilna sprzedaz mimo zmiennych Duzy potencjat wzrostu Najwiekszy potencjat
warunkow rynkowych, wzrost wzrostu
znaczenia dropshipingu

Sprzedaz do e-commerce to tacznie okoto 8-10%

globalnej sprzedazy
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Sieci sprzedazy

Aktualnie wspétpracujemy m.in. z:

Drogerie i sklepy internetowe (e-commerce)
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_03. Model biznesowy

Dziatalnosc na 37 rynkach zagranicznych

Umowy bezposrednie
Posrednicy

19%

przychodow




03. Model biznesowy

Sprzedaz na Export w Q1-Q3 2021

Sprzedaz [tys. zt] Sprzedaz [tys. z1]

4473

+109% 1955 +71%

2609 /
936

Q3 2020 Q3 2021 Q1-Q3 2020 Q1-Q3 2021
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_03. Model biznesowy

Sprzedaz do Rosji w Q1-Q3 2021

Sprzedaz [tys. zi] Sprzedaz [tys. zi]

905 1586

+288% +230%

407

Q1-Q3 2020 Q1-Q3 2021

233

Q3 2020 Q3 2021
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_03. Model biznesowy

Sprzedaz w KANALE NOWOCZESNYM w Q1-Q3 2021

Sprzedaz [tys. zt
Sprzedaz [tys. zi] przedaz [tys. zi]

8930

4 896

+110%
+203%

4248

1617

Q3 2020 Q32021 Q1-Q3 2020 Q1-Q3 2021
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MIRACULUM

PODSUMOWANIE WYNIKOW ZA Q3 2021



_04. Dane finansowe

Wyniki Q3: 87% wzrostu EBITDA r/r

Przychody ze sprzedazy [tys. zt] EBITDA [tys. zi]
10 550 375
+69%
/ +87%
6228
-431
Q3 2020 Q32021 Q3 2020 Q3 2021

Zysk /(strata) netto

55
I
Q32021
+107%
-831




_04. Dane finansowe

Wyniki Q3: 69% wzrost przychodow r/r

Przychody ze sprzedazy 6228 404 10 549 845




_04. Dane finansowe

Wskazniki

Q32020

Q32021

Rentownos¢ brutto na sprzedazy

32,1%

33,0%

Rentownos¢ dziatalnosci operacyjnej

-10,8%

1,2%

Rentownosc¢ EBITDA

-6,9%

3,6%

Rentownos¢ sprzedazy netto ROS

-13,4%

0,5%

Rentownos¢ aktywow ogétem ROA

-1,6%

0,1%

Rentownos¢ kapitatu wiasnego ROE

-3,9%

0,3%




_04. Dane finansowe

Wyniki Q3: sprzedaz produktow

Spreeda po segmentachitys. 2

Pielegnacja ciata 0136 3| saae 4
Pielegnacja twarzy 563 255 469 841
POZOSta{e _-_- Kosmetyki doipo Kosmetykido Perfumeria Pielegnacja ciata Pielegnacja Pozostate
tacznie 6228 404 10 549 845

m Q32020 mQ32021



Przychody spotki ze sprzedazy w Q3 2021 roku wzrosty o 69 % w porownaniu Q3 2020.

Dynamiczny wzrost przychodéw w Nowoczesnym Kanale Sprzedazy. Wzrost przychodow o 203 % w porownaniu do
Q3 roku poprzedniego. Na przestrzeni Q1-Q3 wzrost o ponad 110 %. W Q3 rozszerzono oferte o nowe listingi
produktéw w sieciach: Rossmann, Kontigo, Hebe, Notino, Natura oraz poszerzono wspodtprace z sieciami: Biedronka
oraz Dino.

Perfumeria Miraculum - IX 2021 premiera nowej kolekcji zapachéw ,dla niej i dla niego” dostepna na wytgcznosc
w drogerii Rossmann. Adriana Kalska i Mikotaj Roznerski ambasadorami linii perfum Miraculum.

Kolekcja JOKO VEGE - wprowadzenie wytgcznie w drogerii Rossmann.

Marka WARS po rebrandingu wprowadzenie do najwiekszych sieci sprzedazy w Polsce. Ambasadorem marki jest
Mikotaj Roznerski.



Wyniki Q3: komentarz

= Rozwdj eksportu w Q1-Q3 2021 r.: wzrost sprzedazy o ponad 100% w Il kw. 2021 ws. Il kw. 2020 i narastajgco
za trzy kwartaty o ponad 71%, w Il kwartale zrealizowano dostawy do odbiorcow m.in. w USA (dwie duze sieci domoéw
towarowych), w Hiszpanii (sie¢ sklepdéw drogeryjnych), Finlandii, Wielkiej Brytanii, Tajlandii, na Litwie i totwie
(sie¢ apteczna). Najwiekszy wzrost r/r wygenerowano na rynku rosyjskim. Podpisano Aneks do umowy z partnerem na
terytorium Federacji Rosyjskiej na zakup towardw Spoétki w ciggu 12 miesiecy na kwote 1min EUR
(okres od 29 wrzesnia 2021 do 29 wrzesnia 2022)

= Jako efekt pracy w poprzednich okresach oraz udziatu w targach Beauty World w Dubaju, trwajg rozmowy z kolejnymi
klientami w kilkunastu krajach, w tym Iraku, Palestynie, lIzraelu, Arabii Saudyjskiej, Pakistanie, Kuwejcie, Gruzji, Serbii itd.

= Na wzrost sprzedazy w Q3 2021 r. pozytywnie wptynat rozwdj dziatan w ramach digital marketing. Kampanie
wizerunkowe w google ads oraz Social Mediach przyczynity sie do wzrostu swiadomosci marek wchodzgcych w sktad
portfolio Miraculum S.A. DotarlisSmy do ponad 30 milionéw osdb.



_04. Dane finansowe

Systematyczne wzrosty sprzedazy

o Miesieczne przychody 24375 27271
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MIRACULUM

OSIAGNIECIA | DALSZE PLANY ROZWOJU



_01_Nowy listing produktow w sieciach: WARS

97% Sktadnikéw pochodzenia naturalnego:

Aloe Vera oraz D-panthenol silnie nawilzajq i kojq skore, gteboko regenerujgq EXPERT FOR MEN
uszkodzenia naskérka. Ferment z ryzu tagodzi zaczerwienienia. BINCHAES

0% Alkoholu i’f Aloe Vera = D-panthenol = Ferment z ryzu \f&a&



_02_Nowy listing produktow w sieciach: Miraculum
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4 unikatowe zapachy dla mezczyzn o zréznicowanych nutach zapachowych.
Linie cechuje réznorodnosc - kazda klient znajdzie cos dla siebie

Cena rekomendowana: 54,90 zt
Pojemnos¢: 50 ml

PASSIONATE ALLURING IMPERIOUS ENIGMATIC

T~
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_02_Nowy listing produktow w sieciach: Miraculum

MIRACULUM

1924

NOWOSE

Zatrzymaj mtodosé...

asta.
plankton
anti - aging

NOWA GENERACJA
PIELEGNACJI SKORY

i

e B MIRACULUM
§ 80 /’? 55 ’ ETC | asta.
B 98% 3\1 ‘ C | plankto
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M IRA('ULUM MIRACULUM

asta. o~ asta.
plankton ”f‘i plankton

m-iel dzied/noc i Ve Krem-maska noc

Shot koncentrat do twarzy
Face e

mikrodermabrazja

Pesling

MIRA(_‘UIUM
MIRACLLUM
asta,
plankton [
| asta.
| plankton

C

Zel do mycia Peeling Krem-zel Krem-maska Aktywne Rozéwietlajace Shot

i demakijazu mikrodermabrazja  dzieri/noc noc serum-booster serum-balsam koncentrat
twarzy do twarzy pod oczy do twarzy
200 ml 100 ml 50 ml 50 ml 30 ml 20 ml 10 ml

® miraculum.pl



Osiagnieciai dalsze plany rozwoju

_03_Nowy listing produktow w sieciach: JOKO i JOKO vege

NOWOSCI
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_04_Nowy listing produktow w sieciach: Tanita

©
tanitd

vegan

tanita

vegan

KREM (new £5T 2

DO DEPILACIT L ; S NATURAENY-WA

2% B0 DERIUACIL GTAL
CUROLL ON, A

100%
NATURAL
ORIGIN
INGREDIENTS.

NATURALNY wosk po DEPILACI
NATURAL WARM WAX

Krem do Krem do Naturalny wosk Plastry do depilacji ciata Naturalny wosk
depilacjiciata  depilacjaciata do depilacjirollon i twarzy z woskiem do depilacji twarzy i ciata
z aktywnym pod prysznic,

weglem z glinka

drzewnym koalinowa

imacha






Kampania z udziatem ambasadora marki
WARS Expert For Men - Mikotaja Roznerskiego

Adriana Kalska i Mikotaj Roznerski
oficjalnie ambasadorami kolekcji zapachow
marki MIRACULUM

Wsparcie nano i micro Influenceréow

Kampanie wspierajgce e-commerce

ponad

6,1MLN

wyswietlen




CHOPIN

partner
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Miedzynarodowy
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CHOPIN

chopinperfumes.com

OFFICIAL PARTNER

,!v XVIIl kOoNKURs 18™ CHOPIN

['.* | CHOPINOWSKI COMPETITION
X3 WARSZAWA WARSAW 3




_06. Podsumowanie

MIRACULUM

Udana transformacja biznesu

Efektywna wspotpraca z sieciami
handlowymi

Wzrost miesiecznych przychodow

Nowa strategia marketingowa
Odswiezenie wizerunku marek i grup
docelowych

Zdywersyfikowane portfolio
produktow oraz kanatow dystrybucji

Efektowny model biznesowy = wtasne
laboratoria + outsourcing produkcji






MIRACULUM

1924

MIRACULUM30

Znizka obowiagzuje w e-sklepie Miraculum.pl do 30 listopada 2021 .



https://miraculum.pl/shop/

MIRACULUM

1924

KONTAKT DLA MEDIOW | INWESTOROW
Justyna Strugacz

justyna.strugacz@miraculum.pl
+48 608 345 251




